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Бланк технического задания 

(бриф на производство рекламного видеоролика)

	Дата заполнения:
	

	ФИО:
	

	Должность:
	

	Название компании:
	

	Контактная информация (телефон, e-mail, сайт)
	

	Название проекта:
	

	Название компании, для которой разрабатывается видеопродукция:
	

	Сайт компании, для которой разрабатывается видеопродукция:
	


	Описание деятельности компании, услуги, продукта. 


	Главные цели создание видеоролика


· Трансляция ролика по ТВ

· Трансляция ролика в Интернете

· Трансляция на презентационном оборудовании на выставках, семинарах, симпозиумах, конференциях

· Создание настроения аудитории перед открытием торжественного мероприятия

· Переключение внимания аудитории между выступлениями докладчиков

· Создание фона для сопровождения банкета и т.п.
Другое:______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
	Ключевой посыл ролика


Слоган, или описание ключевого посыла ролика в двух словах:
	_______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
Сценарий


есть  нет  закажем у вас
	Целевая  аудитория видеоролика


Укажите дополнительно возраст, пол, социальное положение потенциальных зрителей
· Корпоративный клиент___________________________________________________

· Оптовый клиент/ дилер___________________________________________________

· Розничный клиент_______________________________________________________

· Потенциальный клиент___________________________________________________

· Сотрудники компании____________________________________________________

Другое:__________________________________________________________________________________________________________________________________________________
	Впечатление, которое должен произвести видеоролик 


· Рациональное_______________________________________________________

· Эмоцианальное__________________________________________________________

· Серьезное_______________________________________________________________

· Юмор__________________________________________________________________

· Имиджевое______________________________________________________________

· Другое:_______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

	Ограничения


Существуют ли какие-то практические или юридические ограничения, связанные с брендом/роликом? 

____________________________________________________________________________________
____________________________________________________________________________________
	Хронометраж


Укажите примерную длительность итогового ролика. 
	Reason to believe:


Есть ли что-то, что заставляет потребителя верить в бренд (маркетинговые исследования, долгая история бренда на рынке, конкурентные преимущества и т.п.)
____________________________________________________________________________________
____________________________________________________________________________________
____________________________________________________________________________________
	Звуковое сопровождение


Опишите предполагаемое звуковое сопровождение 
- дикторское озвучивание на русском языке _________________________________________
- дикторское озвучивание на иностранном языке _____________________________________
- наложение фонограмм, сведение, мастеринг _____________________________________ 

- саунддизайн ________________________________________________________________
	Исходные материалы


Перечислите все доступные материалы для использования в создании видеопродукта.

	Видеоматериалы (с указанием форматов)
	

	Фотографии
	

	Логотип (с указанием формата)
	

	Элементы фирменного стиля, выдержки из брендбука: гайдлайны, фирменные цвета, шрифты (в цифровом виде)
	

	Текстовая информация или текст диктора
	

	Полиграфия (каталоги, брошюры, постеры и т.п. – в цифровом виде)
	

	Другое (указать)
	


	Формат 


Укажите, если есть специфические технические требования к ролику и звуковой дорожке.
_______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
	Регламентируемые сроки производства


Укажите предполагаемую дату начала и окончания работы, сроки для промежуточных дедлайнов.
	Референсы


Укажите ролики конкурентов или партнеров
а) Видеопродукция, которая нравится (укажите чем):

1)

2)

3) _________________________________________________________________________________
в) Видеопродукция, которая НЕ нравится (укажите чем):

1)

2)

3) _________________________________________________________________________________
	Дополнительные комментарии


Любая дополнительная информация, которую вы считаете нужным указать.
